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FONDO DE PROMOCION TURISTICA

INVITACION ABIERTA A PRESENTAR OFERTAS FPT-029 de 2012

ADENDA No. 02

El CONSORCIO ALIANZA TURISTICA — FONDO DE PROMOCION TURISTICA, se
permite informar a los interesados en el Proceso de Invitacién Abierta a
Presentar Ofertas FPT-029 de 2012 cuyo objeto es: “Prestar los servicios para
Planificar, Conceplualizar, Crear, Disefiar, Producir y Redlizar la
coordinacion de las campafias y estrategias de publicidad, comunicacién
y mercadeo que apruebe, planee, financie y cofinancie el Fondo de
Promocién Turistica de Colombia con los recursos que administre la entidad
administradora del Fondo de Promocién Turistica de acuerdo con las leyes
300 de 1996 y 1101 de 2006 y las que lo adicionen y le complementen.”,
que se procede a realizar fas siguientes modificaciones al contenido de los
Términos de Referencia de la siguiente manera:

1. El literal ¢]) “Documentos de Conformacién de Consorcio o Unidn
Temporal”, del numeral 3.4, "Documentacién Juridica” det capituio 3 *Del
Proponente y su Oferta”, queda de la siguiente manera:

c}Documentos de Conformacién de Consorcio o Unién Temporal {ANEXOS
2 y 3): el proponente deberd indicar en el documento de conformacion si
su propuesta se formula a fitulo de Consorcio o Unidén Temporal, para lo
cual deberd cumplir con lo siguiente: i)Expresar si la participacion es a fitulo
de Consorcio o Unién Temporal; si se trata de unidén temporal, sus miembros
deberdn senalar los términos y extensidn {actividades y porcentaje) de su
participacion en la propuesta y en su ejecucion, los cuales no podrén ser
modificados (de lo confrario, se considerard que la propuesta fue
presentada por un Consorcio}; i} Hacer la designacion de la persona que
tendrd la representacion del Consorcie o de la Unidn Temporal; iii) Sefalar
que la duracién del Consorcio o Unidn Temporal no serd inferior a la del

- plazo de ejecucidn y un {1) afio mds, y en caso de no estar incluido en el
término adicional, el periodo necesario para atender la liquidaciéon del
confrato y afender las garantias prestadas.
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2. H Capitulo 4 de la Invitacién Abierta a Presentar Oferta FPT-029 de
2012, en adelante queda de la siguiente manera:
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CAPITULO 4
EVALUACION Y CALIFICACION DE PROPUESTAS

4.1.  ANALISIS Y EVALUACION DE LAS PROPUESTAS

Bl cumplimiento de fos requisitos v de la documentaciéon solicitada se
analizard de conformidad con lo establecido en el presenie documento
para cada uno de ellos.

El CONSORCIO ALIANZA TURISTICA - FONDO DE PROMOCION TURISTICA
dentro del plazo de verificaciéon y evaluacion de las propuestas, le
solicitard a los proponentes que redlice las aclaraciones, precisiones y/o
allegue los documentos que se le requieran en relaciéon con el proponente
o la futura contratacién, sin que con ello se pretenda adicionar, modificar
o completa su oferta, es decir, siempre y cuando los documentos no sean
objeto de calificaciéon y de comparacion de propuestas.

4.2, CRITERIOS DE EVALUACION

La evaluacion de las propuestas y seleccion de contratista que resulie del
presente proceso, se hard teniendo en cuenta la propuesta mds favorable
para la Entidad, previa verificacién y cotejo de cada una de las
propuestas presentadas. Se entiende por propuesta mds favorable, aquella
que habiendo cumplido con los requisifos minimos habilitantes de cardcter
juridico, financiero y técnico, obtenga el mayor puntaje en la calificacion
de la propuesta.

Los aspectos juridicos, financieros y técnicos habilitantes, no dardn iugdr a
puntaje, pero habilitan o no habilitan la propuesta, para la calificaciéon de
la propuesta econdmica y la asignacién de puntaje.

Para tal fin, el Comité Evaluador del CONSORCIO ALIANZA TURISTICA -
FONDO DE PROMOCION TURISTICA realizard el estudio pormenorizado y la
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evaluacion detallada de las propuestas admitidas, ajustdndose a los
criferios establecidos en el presente documento.

4.2.1 CRITERIOS DE EVALUACION DE LAS PROPUESTAS

Se cdlificardn los oferentes que hayan resultado HABILITADOS en fodos los
requisifos habllitantes establecidos en el presente documento.

A. Exper]encmw crdsc:ioncrl a | la B ) '
minima requerida
B. Aspectos organizacionales y 0

tecnolbgicos
C. Presentacién propuesta caso

Sub  Campana  Sensibilizacion 100
Turistica
D. Propues’rcr Economica de la 15

A. Experiencia adicional a la requerida

En este criterio, podrd asignarse hasta un maximo puntaje de veinticinco
(25} puntos al proponente que presente dentro de su propuesta el mayor
nomero de cerfificaciones adicionales o las exigidas como requisito
habilitante de contratos terminados, o copias de los mismos con sus
respectivas actas de liquidacion que cumplan con cadda una de las
siguientes condiciones:

- Que los confratos se hayan ejecutado en los Gltimos cinco {5} afios,

- Que la duracién haya sido de mds de 6 meses.

- Que el valor sea superior a 700 salarios minimos mensuales legales
vigentes al momenfo de la suscripcién del respectivo contrato.

De dos (2) a cinco (5) 5 puntos
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certificaciones adicionales a las
requeridas como requisito

habilitante.
De seis () a (9) certificaciones
adicionales a las requeridas como 15 puntos

requisito habilitanie.

Ma&s de nueve (9} certificaciones
adicionales a las requeridas como 25 puntos
requisito habilitante.

B. Aspectos organizacionales y tecnoldgicos

La agencia deberd contar con la estructura organizacional necesaria que
logre responder con enfregas oportunas en la medida en que el Consorcio
Alianza Turistica - Fondo de Promocién Turistica de Colombia solicite los
trabagjos, y que le permita atender los requerimientos del CAT - FPT,
adicionales a los usuates. Para ello se tendrd en cuenta quienes cuenten
con estudio de grabacién de voz, sonido y de video, equipo de fotografia,
equipo de produccién, equipo de radio vy television.

En la descripcion del cuadro al que hace referencia ef presente numeral se
deben especificar las condiciones de cada equipo.

Capacidad en servicios: Indicar si cuenta con unidades de negocios o
servicios que disponen (Publicidad, Marketing Directo, Marketing
Promocional, Infernet, Investigacién de Mercados).

De conformidad con los requerimientos indicados anteriormente, los
proponentes deberdn diligenciar el cuadro que se inserta a continuacidn,
indicando si cumple o no cumple cada uno de los aspectos sefialados en
el mismo y realizando una breve descripcidn de cada uno de ellos dentro
de su empresa, consorcio o unidn temporal.

Por el cumplimiento de cada uno de los criterios sefialados, se le otorgard
al proponente el puniaje indicado en el cuadro. En caso de no cumplir
uno o alguno de los criterios indicados en el cuadro o cuando no se dé
una descripcion del mismo, el puntaje para dicho criterio serd cero (0).

Ccpamdcd en serv:c:los
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Publicidad y Creatividad 15
Produccién audiovisual ' 5
Produccion Grafica 10
Marketing Relacional S
Marketing Digital 10
Investigacidn de Mercados 5
Creacion de contenidos 10

TOTAL 40

Nota: El cuadro se entenderd presentado bajo ia gravedad de juramento.

C. Presentacion propuesta caso Sub Campaiia de Sensibilizacién Turistica

Se evaluard la forma como es entendida la cuenta del CAT - FPT por parte
de los proponentes, para lo cual se propone un caso (Subcampaia de
Sensibilizacién Turistica) el cual pretende abrir un espacio para la
presentacion de una propuesta por parte de los interesados y en la cual se
evaluardn los siguientes criterios:

a. Credatividad: Creatividad en la propuesta.

b. Conceptualizacion: El concepto de campada es el eje de la misma. Es el
mensdje que le va a quedar al pdblico objetivo luego de serimpactado
por una pieza de la campana.

c. Aplicabilidad de la marca Vive Colombia, el pais que llevas en el
Corazén: Aplicabilidad de la Marca “Vive Colombia, el Pais que Llevas
en el Corazdn” en la propuesta, de acuerdo a las necesidades del CAT-
FPT.

Esta estrategia deberd ser presentada ante un comité, el cual cdlificard
con base en el siguiente cuadro la propuesta.

ki

/%O

PROPUESTA CREATIVA

Concepfuahzoaon del
disefio

Punfcue M x;:;no
35 puntos

Creatividad

Puntaje
Mdaximo: 40 puntos

Aplicabilidad de la
Marca “Vive Colombia,
el Pails que Llevas en €l
Corazdn”

Puntaje Maximo 25
Puntos
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Brief Caso Sub Campaiia de Sensibilizacién Turistica

Disefio, conceptuadiizacion, produccion de una estrategia  de
comunicacién 360 grados para sensibilizar al Colombiano sobre los efectos
positivos que tiene el turismo, asi como los aportes de recursos econdmicos
y de valores culfurales que este produce; trasmitiendo que el turismo es
una prioridad regional; generadora de riqueza y empleo. Se puede referir a
la estratégica nacional que hace dlgunas décadas la entonces
Corporacion Nacional de Tursmo manejd bajo el lema de: “turistas
satisfechos, trae mads furistas.

La estrategia debe incluir como minimo bocetos de piezas para:

Una cuna de radio de 30 de seg

Story de un comercial de 30 seg

Story de reduccidn del comercial

Arte para publicacién en revista formato regular de una (1) pdgina
Presenfacion de estrategia en medios no fradicionales

AN

Nota: lo anterior no exime al contratista escogido, que en la ejecucion redl
de cada campaia se requieran piezas diferentes. Las solicitadas en este

documento son para efectos de la evaluacion.

NOTA: Solamente serdn convocados a PRESENTAR Y SUSTENTAR el caso de
la Sub Campana de Sensibilizacién Turistica a los proponentes que
efectuada la Evaluacién resulten HABILITADOS.

D. OFERTA ECONOMICA:

En este criterio, se asignard el mdéximo puntaje de treinta y cinco (35)
puntos, al proponente que presente la oferta econdmica mds favorable de
la campafia tipo en términos econdmicos para la entidad expresada ésta
en pesos; es decir, la oferta econdmica mds baja tomando como base el
caso de la Sub Campana de Sensibilizacién Turistica Los demds oferentes,
recibirdn un puntaje proporcional mediante la aplicacién de la férmula
matemdtica de la regla de tres simple inversa.

NOTA: El oferente deberd presentar su propuesta econémica con base en
el cuadro siguiente:
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Conceptalizacion y crativided de iz campafia
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Cufia de 30 seg

Preproduccidn, produccidn y posproduccion, edicion
digital, locucion profesional (un locutor) y musicatizacion
de la campafia nacional

RADIO

Cuiia de 20seg

Preproduccidn, produccidn y posproduccidn, edicién
digital, locucidn profestonal (un fecutor) y musicalizacion
de |a campaiia nacional

Comercial de 30seg

TELEVISION

Preproduccidn, produccidn y posproduccion de comercial
en formato hd con éptica de cine, edicién digital, locucién
profesional, musicalizacién de la campaiia nacional. Dos {2)
dias de grabacién, en cinco {5) locaciones, una en Bogots,
una en Medeliin, una en Santa Marta, una an Bahia Solano
y una en Pasto, Dos {2) modelos por logacién,

Comercial de 15 sag

Preproduccién, produccidén y posproduccon de comercial
an formato hd con dptica de cine, edicién digital, locucion
profesional, musicalizacién de la campaiia nacignal, Dos (2)
dias de grabacién, en cinco (5} locaciones, una en Bogots,
una en Medeilin, una en Santa Marta, una en Bahia Solano
y una en Pasto. Dos (2) modeles por locacién

Resvista formato
convencional

PRENSA

1pagina

1/7 pagina

1/4 de pagina

Periodice formato
convencional

Avisode 8CMS X 2L£0L

Aviso de 20 CMS X 3 COL

NOTA: La propuesta serd Onica y exclusivamenie en pesos colombianos,
con VA incluideo y sin decimales.

4.4 REGLAS DE DESEMPATE:

Si de la sumatoria de los puntajes asignados de los criterios evaluados, dos
(2) o mds proponentes obtienen el mismo resultado se procederd a lo

siguiente:

1. Se elegird al proponente que haya obtenido mayor calificaciéon en Ia
presentacion propuesta caso Sub Campaha Sensibilizacién Turistica.
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3. Los demds términos v condiciones que no se hayan modificado en la
presente adenda, se rafifican como aparecen en los Términos de
Referencia de la Invitacion Abierta a Presentar Ofertas FPT-029 de 2012.
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Todo cambio en el cronograma del proceso de seleccién, se realizard
mediante  adenda que se publicard en la  pdgina  web
www.fondodepromocionturistica.com.

Dado en Bogotd D.C., el miércoles dieciséis {14) de mayo de 2012.

CARLOS A. ROMAN CASTJMQEI%%b .
Subdirector Juridico
Consorcio Alianza Turistica
Fondo de Promocion Turistica

Proyecté: TATIANA SANDOVAL DUARTE
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