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CONSORCIO ALIANZA TURISTICA - FONDO DE PROMOCION
TURISTICA DE COLOMBIA

ADENDA No. 001
Invitacién publica No. FPT - 009 DE 2012

El CONSORCIO ALIANZA TURISTICA — FONDO DE PROMOCION TURISTICA, se
permite informar a los inferesados en el proceso de invitacion publica No. FPT 009
de 2011, que tiene por objeto: “Ejecutar un plan estratégico de medios para la
divulgacion de Bogotd como destino turistico con ocasion del Xl Festival
Iberoamericano de Teatro 2012, en diferentes medios de comunicacién de
cardcter nacional e internacional, de acuerdo con los requerimientos exigidos por
el Instituto Distrital de Turismo de Bogotd y el Fondo de Promocion Turistica de
Colombia, para el cumplimiento de las actividades del proyecto, de conformidad
con las especificaciones técnicas del presente documento” que:

PRIMERO. Teniendo en cuenta la complejidad de las propuestas presentadas y los
requerimientos realizados a las mismas, se considera conveniente ampliar el plazo
para el cierre y entrega de ofertas por 3 dias mds, es decir hasta el treinta y uno
(31) de enero de 2012.

SEGUNDO. Por lo anterior, el cronograma quedard asi:

ACTIVIDAD
Inicial | Final Lugar
31 de Enero|Sub. Direccidn Juridica
Cierre v entreaa de ofertas de 2012 | Edificio CONSORCIO ALIANZA
y 9 hasta  las|TURISTICA - FONDO DE PROMOCION
5:00 p.m TURISTICA Carrera 13 n° 28-01. P.8
01 de 6 de
Evaluacién de ofertas febrero tebrero  de CONSORCIO  ALIANZA TURISTICA -
de FONDO DE PROMOCION TURISTICA
2012
2012
Portal.
. ., . www.fondodepromocionturistica.com.
Publicaciéon informe de 7 de . . ..
evaluacion febrero Sub. Direccion Juridica
De 2012 Edificio CONSORCIO ALIANZA
TURISTICA - FONDO DE PROMOCION
TURISTICA
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7 del|9 de
febrero|febrero de|juridica@fpt.com.co
de 2012 hasta
2012 las 2:30 pm
10 de
febrero de

Observaciones al informe de
evaluacion
Hora

Respuesta observaciones vy CONSORCIO ALIANZA TURISTICA -

Seleccidon de contratista 011 FONDO DE PROMOCION TURISTICA.
Suscripcion y legalizacién del|A partir del 13 de| CONSORCIO  ALIANZA  TURISTICA -
contrato enero FONDO DE PROMOCION TURISTICA

TERCERO: En razdn a las inquietudes formuladas por los proponentes sobre el
factor de evaluacion de espacios de contenido editorial, el literal C. del punto
4.3.1 quedard asi:

C. ESPACIOS DE CONTENIDO EDITORIAL (Valores agregados) (Hasta 30 puntos)

El proponente que ofrezca sin costo, el mayor nUmero de espacios de contenido
editorial MENSUAL durante el plazo del confrato, en las franjas de mayor
audiencia en television regional y en television en cable (prime time), podrd
obtener hasta un mdximo 30 puntos de la siguiente manera:

Mayor nUmero de espacios en TV | 15 puntos
regional

Mayor nUmero de espacios en TV | 15 puntos
por cable

Los demds obtendrdn el puntaje resultante al aplicar una regla de tres.

CUARTO: Teniendo en cuenta las inquietudes surgidas por los proponentes sobre la
duracidén de los comerciales en los espacios publicitarios tanto de television
regional como televisién por cable, el punto 5.5.3. “REQUERIMIENTOS TECNICOS
MINIMOS" quedard asi:

5.5.3 REQUERIMIENTOS TECNICOS MINIMOS

Dado el alcance del proyecto, teniendo en cuenta el cubrimiento nacional e
internacional que se requiere para la ciudad de Bogotd como destino turistico, en
funcidn de sus mercados emisores, con ocasion del XXIII Festival lberoamericano
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de Teatro 2012, segun lo aprobado en el Proyecto, se deberdn utilizar los
siguientes canales de comunicacion:

a. Television regional: Con comerciales de duraciéon Unica de 30 segundos, para
llegar a las diferentes regiones de Colombia en los principales canales vy
programas de television, con el fin de promover turisticamente a Bogotd con
ocasidn del evento. Los canales recomendados son: Telecaribe, Teleantioquia,
Tro, Telepacifico y Telecafé.

b. Televisién en cable: Con comerciales de duracién Unica de 30 segundos, para
llegar a los mercados turisticos nacionales e internacionales de Bogotd en los
principales canales y programas de television, con el fin de promover
turisticamente a Bogotd con ocasidn del evento. Los canales recomendados,
dada la afinidad con la temdtica del Festival, son: TNT, Space, CNN y National
Geographic Channel.

Sin perjuicio de lo anterior, el Instituto Distrital de Turismo se reserva el derecho de
solicitar pautas en medios locales, regionales, nacionales o internacionales de
interés.

PARAGRAFO: En todo caso y teniendo en cuenta el enfoque de promocion
turistica actual de la ciudad de Bogotd, segun sus mercados objetivos, se espera
que la proporcion de la inversion en televisidon regional sea mdaximo entre un de 30
y 35% vy televisidon por cable minimo entre 65 y 70%, debiendo considerar ambas
franjas de television. El presupuesto oficial, incluye los valores causados por
impuestos y comisiones.

Como referente de contratacion se sugiere revisar el plan de medios propuesto
para esta actividad por parte del Instituto Distrital de Turismo. (Anexo 1,2 Y 3 dela
Adenda No. 1)

El comercial de 30 segundos serd enfregado al contratista por parte del Instituto
Distrital de Turismo. La produccion y diseno del mismo estard a cargo de la
organizacion del Festival loeroamericano de Teatro de Bogotd.

Para conocimiento del proponente, los medios de comunicacion y sus respectivos
proveedores donde se realizard pauta por parte del Instituto Distrital de Turismo
con ocasion del XXIlI Festival lberoamericano de Teatro 2012, en el marco del
Proyecto son:

Television en cable:
-FOX channels, en franja all day

-A&E, en prime
-AXM, en prime
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-Discovery, en prime
-ESPN, en prime
-History Channel, en prime

QUINTO: Los demds términos y condiciones del documento de términos de

referencia que no se hayan modificado en la presente adenda, se ratifican.

Dado en Bogotd D.C., el veinticinco (25) de enero de 2012.

CARLOS A. ROMAN CASTANEDA
SUBDIRECTOR JURIDICO
FONDO DE PROMOCION TURISTICA

PROYECTO: CESAR A. CARDENAS A.
REVISO: CARLOS A. ROMAN C.
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